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IMAGEN PAIS

& la expresion del alma
de un pais que desea ser
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Conjunio de percepciones, impresiones y
asociaciones que lienen loa residentes,
visitantes y proapectos sobre un pais.




MARCA PAIS

{ Noes una marca turistica
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MARCA PAIS







MARCA PAIS

&3 una estralegia para
capitalizar la repulacion de un
pais en mercados locales,
regionales e inlernacionales
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Marca pais de Colombia:
origenes y retos

‘Promover o vender
a Colombia



2000






Fuente: Foro Economico Mundial, Informe de Competitividad Global2014-2015

INVERSION’EN MEJORAS EN CALIDAD
INNOVACION DEL SECTOR EDUCATIVO

BAJOS NIVELES DE
CORRUPCION



T P 1 PAISES MAS COMPETITIVOS EN
VIAJES Y TURISMO LATAM 2015
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BRASIL = TA RICA
ARGENTINA'-.;;. ‘_ .
MEXICO 8 CU

CHILE 9 PUERTO RICO
PERU™ 10 URUGUAY

Fuente: Latin America Country Brand Report 2015/16 de FurtureBrand (2015)









LO QUE PIENSA EL
EXTRANJERO CUANDO
OYE LA PALABRA
“COLOMBIA” :

DROGAS, CORRUPCION,
TERRORISMO E
INSEGURIDAD

& e,
Fuente; PaisMarcaOBS
Base: 1544




LO QUE PIENSA EL
EXTRANJERO CUANDO
OYE LA PALABRA
“COLOMBIA”

CAFE

19%

VISITANTES

217

PROSPECTOS

Fuente: PaisMarcaOBS
Base: 1544




OYE LA PALABRA
“COLOMBIA”

SELVA, MONTANA
Y PLAYA

167

VISITANTES

12%

PROSPECTOS

i Fuente: PaisMarcaOBS
"3 Base: 1544




LO POSITIVO DE
COLOMBIA

AMABILIDAD
DE SU GENTE

297

EXTRANJEROS

Fuente: PaisMarcaOBS
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LO QUE PIENSA
CUANDO OYE LA
PALABRA
“COLOMBIA”

ALEGRIA

81%

RESIDENTES

Fuente: PaisMarcaOBS
Base: 450



LO POSITIVO DE
COLOMBIA

,‘ \ NATURALEZA

21%

RESIDENTES

Fuente: PaisMarcaOBS
Base: 450
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COLOR
ASOCIADO A
COLOMBIA

AMARILLO

437

RESIDENTES

Fuente: PaisMarcaOBS
Base: 450




EL AROMA DE
COLOMBIA

CAFE

637

RESIDENTES

Fuente: PaisMarcaOBS
Base: 450



PERSONAJE
. ASOCIADO A

-

4  COLOMBIA

«  GABO
N 23%
: "' RESIDENTES

Fuente: PaisMarcaOBS
Base: 450
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‘ Colombia debe prepararse para un
nuewmodetode crecmuentoen el
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" "Yocreo que lodavia no-es demasiado
tarde para construir una ulopia que nos
permita compartir la tierra”

GABO
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